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¡INVIERTE EN TU PRESENTE PARA UN FUTURO MEJOR!

PERFILPERFIL DEL EGRESADODEL EGRESADO
El profesionista egresado contará con los siguientes conocimientos:

Tendrá el concepto del Dirección Comercial y Mercadotecnia en las distintas ramas que lo conforman.
Conocimientos para mejorar Dirección Comercial en el área en donde se desarrolle.
Estará capacitado para participar como mediador entre personas en conflicto.
Conocerá y será capaz de elaborar convenios y contratos.
Diseñar estrategias en mercadotecnia mediante estudios y comunicación. 
Generar soluciones a los problemas de las organizaciones a través de la integración de conocimientos,
habilidades y valores.
Liderar comercialmente una iniciativa empresarial.
Mantener un constante compromiso con la actualización de conocimiento y la sensibilidad a los cambios
del entorno.

MERCADOTECNIA

Filosofía De La Comunicación

Recursos Tecnologicos Para
La Comunicación Ciencias De La Información

Relaciones Públicas Análisis De La Opinion Pública

Psicología De Los Medios De
Comunicación

Comunicación Politica E Ideologica

Legislación En Comunicación Periodismo En El Siglo XXI

Sociología De La Comunicación La Comunicación Virtual Y Sus
Codigos

Mercadotecnia Internacional    Seminario De Investigación En
Comunicación

Proyecto Integrador De
Evidencias De Investigación I Proyecto Integrador De

Evidencias De Investigación II 
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